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Teilnehmer

Ein Vertreter des Stadtrates, des ADFC, Mitarbeiter der Verwaltung;
von den eingeladenen 6rtlichen Hotels und Gaststatten war niemand anwesend;



Gesprachspunkte

e Radtourismus

e Ladestationen Radtourismus

* Geschaftstourismus

* Bustourismus

* Individualtourismus

e Stadtfuhrungen

» Defizite touristische Infrastruktur
 Hochwertigkeit von Hotels und Gastronomie
* Marketing und Marken

 Digitales Tourismusmarketing / Internet
e Kulturtourismus

* Destinationsmanagement



Qualitativer Landsberger Tourismus |

Landsberg bietet wegen seiner Lage am Lech, als Kulturstadt und seiner einmaligen
historischen Altstadt ein grolSes touristisches Potential — der eine begrenzten touristischen
Infrastruktur gegenibersteht. Der qualitative Tourismus ist eine wichtige Standbein des

Einzelhandels.

Wir wollen den Landsberger Tourismus marktorientiert, qualitativ und zukunftsfahig entwickeln
und die touristische Infrastruktur zukunftsfahig anpassen und als Qualitdtsdestination
ausrichten. Hierzu wollen wir mit dem Hotel- und Gaststattengewerbe und weiteren Partnern:

* Fur den Radtourismus; den Geschaftstourismus, den Bustourismus, Stadtetourismus und den
Individualtourismus marktorientierte Angebote entwickeln und diese international starker

ausrichten.

* Die bestehende Infrastruktur durch ein hochwertiges Hotel- und Restaurantangebot
erganzen, welche insbesondere den Bedarf fur Geschaftsreisende abdeckt.

. FUP: 'I;c?cgungen, Konferenzen und Workshops entsprechende Raume und Infrastrukturen
schaffen.

* Die Sichtbarkeit Landsbergs durch intelligente Nutzung des digitalen Tourismusmarketing
verstarken und neue digitale Angebote (Digitaler Stadtfihrer) einfihren.



Qualitativer Landsberger Tourismus |

* Alleinstellungsmerkmale starken und Landsberger Besonderheiten herausstellen
(z.B. Kreative, Regionale Kiiche/Slow Food).

* Das Potential des Kultur- und Kreativtourismus heben, auch in Kooperation mir
regionalen Ubernachtungsanbietern bei GroRveranstaltungen.

* Den Tourismus zu einer ganzheitlichen Wertschopfungskette entwickeln, dies
insbesondere durch die Ausschopfung der Synergien von historischer Altstadyt,
Einzelhandel, Kulturangeboten und der Kultur- und Kreativitatswirtschaft.

* Ein flexibles Parkplatzmmanagement zur Forderung der Tourismus einfihren.

* Den Dialog mit den Hotel- und Gaststattengewerbe und weiteren Partnern
verstarken.

Die Umsetzung der Neuausrichtung und die Implementierung eines zeitgemalien
Destinationsmanagement (z.B. nach den St. Galler Modell) erfolgt durch
entsprechende Fachlolanung (z.B. Befragungen, Tourismuskonzept, etc.) in enger
Abstimmung mit ortlichen Partnern.



Projektidee

e Ladestationen flr E-Bikes
e Leihrader



Anlagen



Ablauf

* BegriifSung und Anlass
 Vorstellungsrunde

 Zielsetzung

* Grundlagen Landsberg 2035

* Gestaltungsmoglichkeiten

* [deensammlung fur Landsberg 2035



Zielsetzung: Warum sind wir hier ?

 Sammlung von Ideen und Bausteine flr die strategischen Ziele im
Bereich Tourismus....



Ziele

Erflillung der gesetzlichen Erfordernisse (KommHV-Doppik)

Zukunftsfahigkeit der Stadt Landsberg am Lech

Verbesserung der mittel- und langfristigen Finanzplanung

Verbesserung der Gesamtsteuerung der Stadtentwicklung

> Berucksichtigung der besonderen Bedurfnisse in den Ortsteilen




Grundsatze fur die Gesamtstrategie

(aus den Leitlinien)

~ + Vorausschauende Gestaltung der Stadt einschl.
' Ortsteile, ganzheitliche Problemlésungen;
MafB3stibe: Gemeinwohl, Blirgerzufriedenheit,
Transparenz und Nachhaltigkeit

* « Rahmen flir Generationengerechtigkeit

I - Gemeinsame Entwicklung und Umsetzung mit
Burgern, Vereinen, Institutionen und Unternehmen

« Aufbau auf vorhandenen Gutachten und Fachplanungen
k4 ° Berucksichtigung von Trends

. » ErfGllung der Funktionen eines ISEKs und Verstetigung
des bisherigen ISEKSs
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Methodik und Grundfragen

Ideen fur die Zukunft
Wie wollen wir Landsberg bis
2035 gestalten?

\l/

Konsens

Uber welche strategischen und
operativen Ziele und Projekte
stimmen wir Uberein?

Trends/Entwicklungen

Welche Entwicklungen kommen
auf uns zu? Was bedeuteten diese
fur Landsberg am Lech?

Ziele / MalBnahmen
Wie setzen wir unsere
Ziele und Planungen

Gegenwart gemeinsam um?

Wo stehen wir ?
(Starken-/Schwachenanalyse,
Planungen, Gutachten,
Befragungen)




Handlungsfelder u. Dorfentwicklung

Vernetzung der Handlungsfelder (HF) untereinander (Gesamtschau)

HF 1 HF 3 HF 4 HF 5

Bildung + Wirtschaft + | Kultur + Freizeit Mobilitit + Dorfent-
Soziales Digitalisierung Umwelt wicklung

\ 4 \ 4 \ 4 \ 4

VERSTETIGUNG 1S EK/(Zukunft am Lech)
GRUNDLAGEN FLACHENNUTZUNGSPLAN
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Beteiligung
(Ping-Pong-Konzept der Mitgestaltung)

@ Stadtrat und Verwaltung

Biirger, Vereine u. Unternehmen ¢ Projektstruktur, Lenkungskreis
Auftaktveranstaltung/ ‘_.-"' etc.
Biirgerbefragung: a"‘éa
Ideen und Anregungen )
der Biirger " Strategieteams
i Analysen, Zielfindung und
MaBnahmenplan;
- Strategie-Entwurf fir Stadtrat
Ideen, Konsens zu Zielen und 4
Leitprojekten (10-15) .
Spezielles Beteiligungsformat L
fiir Kinder und Jugendliche a -->Gesamtabstimmung und
@7“9 Diskussion

Erstellung der Gesamtstrategie
Biirgermitwirkung bei der A eBeschluss im Stadtrat
Umsetzung, biirgerschaftliches @ sSteuerungskreislauf / Doppik
Engagement @;éé'a een



Projektplan Unser Landsberg 2035 neu (17.Juli 2017)

‘ Entwicklung Leitbild u. Masterplan ‘ Feb 21,2017 - Mai 15, 2018

ﬁ Jan 19, 2017 - Mrz 28, 2017

Jugendbefragung [ Feb 1, 2017 - Feb 28, 2017

Biirgerkonferenze
n [ 20 16, 2018 -Feb 27, 2018
Umsetzungskonzept (Steuerung & Doppik) | ‘ Sep 29,2017 - Feb 28,2018
| Umsetzung der Gesamtstrategie g/lorlzsl, 2018- Okt 1,
7. Lenkungskreis > Workshop Kreativwirtschaft
» Mai 2, 2017 Sep 25, 2017
Strategieklausur Ortsteile Workshop Flachennutzungsplan
} Jul'7,2017 [) Dez 1, 2017
Jugendkonferenz STR-Klausur I
| o Mrz 12, 2017 > Sep 30, 2017
Workshop Il
orxshop Workshop IV Runde Workshop V Runde Workshop VI Runde
» Runde ) 2 ) 2 »
Feb 21, 2017 Jun 11, 2017 Okt 16, 2017 Mrz 7, 2018

6. Lenkungskreis 8. Lenkungskreis 9. Lenkungskreis

» Apr 4, 2017 > Jul 18, 2017 » Nov 28, 2017 >

10. Lenkungskreis,_  Broschiire

Jun 5, 2018 [) Sep 14, 2018
[ |
Jan Mrz Mai Jul Sep Nov 2018 Mrz Mai Jul Sep 2018
u |
A
Heute 31 2017
Zwischenbericht — Landsberg 2035
Jul 31, 2018

STR-Beschluss

Mai 16, 2018
Endfassung Landsberg 2035



Wie wichtig schatzen Sie den Handlungsbedarf in folgenden
Bereichen ein:

Tourismus- und Erholungsstadt

3,87%

® "sehr wichtig"
"wichtig"

w "weniger wichtig"

® "unwichtig"

47,20%

Blrgerbefragung Landsberg 2035
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glnstigere Gewerbeflachen anbieten

HOChwertige HOte"erie und GaStronomie; verninftige Parkplatzplanung und auch Verkehrsplanung unter

Berlicksichtigung des starken Zuzugs aus dem Miinchner Raum, ohne den typischen Charakter zu verlieren einer charmanten Kleinstadt, auf Niveau und
Qualitat achten, viele kleine Einzelhandler sind tausendmal besser, wie groRe Ketten.

Keine

Kostenfreie oder glinstige Parkgelegenheiten, Wertschatzung der ansassigen Unternehmen (da sie mit ihren Steuerbeitragen, zum Wohle der Stadt
beitragen) Als kleiner Unternehmer wird man in LL ehr behindert als unterstiitzt.

m
Marktsonntag wieder einflihren!

Mehr hochwertige Blroarbeitsplatze, weniger Flachenverbrauch mit flachenintensiven Gewerbe

mehr Wohnraum erschliefen auch in den Gemeinden drum rum damit Mitarbeiter Gberhaupt die Chance haben hierher zu ziehen oder sich etwas eigenes
leisten zu konnen.

meiner Meinung nach ist Landsberg auf einem guten Weg. Die Verkehrsanbindung muss aber weiter sorgfaltig beplant und ausgebaut werden. Die
Interessen zwischen Wohn- und Gewerbeflachen miissen mit Umsicht bericksichtigt werden. Das schlimmste ist ein Verkehrschaos wahrend der Rushhour.

Neben den allgemein bekannten MalRnahmen zur Wirtschaftsforderung kann im vom Standort seht interessanten Frauenwald ein einmaliges
Gewerbegebiet gestaltet werden. Dies in Form eines Gewerbegebietes mit Wald bzw. Griinstreifen. Es ist einfach ein positiveres Arbeiten wenn man neben
dem Gebaude oder in der Nahe noch Waldrestbestande sieht. Ein monotones Gewerbegebiet wie das in der Lechwiesenstrasse ist nicht attraktiv. Nur
StralSen, Betriebsgebdude, Teer und Beton 'stressen'.Das Gewerbegebiet Frauenwald kdnnte hier neue Mal3stdabe setzten. D.h. Gewerbe mit
unterbrochenen Wald- und Griinbereichen.

neine
Personliches Engagement, kurze Entscheidungswege, individueller Service vor Ort.
S-Bahn Anbindung nach Miinchen + schnelles Internet

Schaffung von weiterem Wohnraum und Ausbau der sozialen InfrastrukturVerbesserung der verkehrlichen Infrastruktur



Liste strategischer Ziele

Sicherung des Wirtschaftsstandorts Landsberg
Innovation und Digitalisierung

Einzelhandel und E-Commerce

Chancen der Kultur- und Kreativwirtschaft
Synergien des Tourismus



Synergien des Tourismus

Landsberg bietet wegen seiner Lage am Lech und seiner einmaligen historischen Altstadt ein
grolRes touristisches Potential.

Wir wollen den Tourismus als wichtige Grundlage der lokalen Wirtschaft mit anderen Branchen
verknupfen und zu einer ganzheitlichen Wertschopfungskette entwickeln, dies insbesondere
durch die Ausschopfung der Synergien von historischer Altstadt, Einzelhandel,
Kulturangeboten und Kultur- und Kreativitatswirtschaft. Wir wollen den Tagungstourismus in
Zukunft starken.



Modernes Destinationsmanagement
Tourismusmangement 4.0 ?

’ Urganization Studies http:/AaaawImp.unisg.ch
; -
A, Universitat St.Gallen

Das St. Galler Modell fiir Destinationsmanagement:
Geschaftsmodellinnovation in Netzwerken

Das St. Galler Modell fur Destinationsmanagement® (kurz: SGDM®) ermoglicht eine ver-
starkt marktorientierte und zukunftstrachtige Entwicklung touristischer Destinationen. In
sechs praktisch erprobten Planungsschritten werden mit dem SGDM® gemeinschaftlich
gefuhrte und geografisch-variable Geschaftsfelder ermittelt, welche die Wettbewerbsfahig-
keit der ganzen Destination erhohen. Damit richtet sich das Modell an alle Akteure, die ein
wesentliches Interesse an der positiven Entwicklung touristischer Destinationen haben.



s A

Aktualisierung & Reisestrome & strategische
Prozessmoderation Geschaftsfelder
Abstimmung & Variable Geometrie &
Ressourceneinsatz Portfolio

Netzwerkanalyse &
Hebelmechanismen

\—/

Funnel & Aufgabenteilung




v

Organizat on Studies httpi/iv

'A‘ Universitat St.Gallen

Das St. Galler Modell fiir Destinationsmanagement:
Geschiaftsmodellinnovation in Netzwerken

Wie funktioniert die Methode?

Das SGDM® beruht auf einem Kreislaufmodell in sechs Schritten:

o AW N

Reisestrome identifizieren und strategische Geschaftsfelder definieren, zeichnen und beschreiben;
Variable Geometrie durch Uberlappung der SGF diskutieren sowie das SGF Portfolio beurteilen;
Nachfrage- und Angebotsnetzwerke analysieren und deren Hebelmechanismen rekonstruieren;
Management- und Marketingprozesse (Funnel) pro SGF beschreiben und Aufgabenteilung vornehmen;
Abstimmung unter den Organisationen und Ressourcen mit Kompetenzen planen und einsetzen;

Aktualisierung der SGF, der Funnels und des Ressourceneinsatzes sowie laufende Moderation der Lern-

und Entscheidungsprozesse.



Digitales Tourismusmarketing

Dachmarke

http://www.ammerseelech.de/cms/tverband ammersee.nsf/id/pa landsberg-am-lech.html

Stadtlandsberg
http://www.landsberg.de/web.nsf/id/pa tourismus.html

Vergleich:

http://www.ingolstadt-tourismus.de



http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.ammerseelech.de/cms/tverband_ammersee.nsf/id/pa_landsberg-am-lech.html
http://www.landsberg.de/web.nsf/id/pa_tourismus.html
http://www.ingolstadt-tourismus.de/
http://www.ingolstadt-tourismus.de/
http://www.ingolstadt-tourismus.de/

Leitprojekt Il ,Landsberger Plattform“(hybrid)

* Online-Marktplatz

* Transparenz fur Unternehmen, Blirger, Vereine bzgl. Wirtschaft fordern
(Arbeitsmarkt/Stellenborse/Veranstaltungen)

 Stadtmarke / Landsberg Makers

* Intelligente Dienstleistungsborse /Gastronomie
* Fachkrafte Sharing

* BUroborse

e Landsberg-Ticket (zu Tourismus)



Diskussion und I[deensammlung

Welche Trends/Entwicklung im Bereich Tourismus
sollten wir in Landsberg 2035 berucksichtigen ?

Grundlagenpapier Stadtetag.......



Diskussion und I[deensammlung

Welche Ideen (Erwartungen und Vorschlage)
haben Sie bzgl. der Stadt Landsberg am Lech

hinsichtlich der Entwicklung des Tourismuss bis
20357



Ausblick und nachste Schritte

" Entwicklung strategischer Ziele

" Einarbeitung

= Vorstellung und Diskussion Strategieklausur
= Weitere Vertiefung Workshop V



Danke |



